Projekt:
NA WINIARSKICH SCIEZKACH PODKARPACIA

Stworzenie oferty turystyki winiarskiej na Podkarpaciu

WSTEP

Przedstawiony projekt jest w zamysle kontynuacjg realizowanego w latach
2004-2006 projektu ,Podkarpackie Winnice”, ktérego efektem byto
powstanie na Podkarpaciu szeregu winnic i uzyskanie z nich pierwszych
win gronowych. Kolejnym etapem powinna by¢ komercjalizacja tych
osiggnie¢, aby wtasciciele winnic, ktorzy juz produkujg wino mogli czerpac
z tego pierwsze zyski.

Sytuacja podkarpackiego winiarstwa

W ciggu ostatnich lat, miedzy innymi w wyniku realizacji projektu
~Podkarpackie Winnice” powstato na Podkarpaciu szereg winnic o
powierzchni powyzej 10 aréw. W przypadku niektorych z tych winnic
uzyskano juz pierwsze wino, inne wydadzg pierwszy plon w ciggu
najblizszych dwdch lat. Zdecydowana wiekszos$¢ podkarpackich winnic
zostata zatozona z myslg o przysziej sprzedazy wina oraz dodatkowych
dochodach uzyskiwanych z tzw. turystyki winiarskiej. Do obecnej chwili co
najmniej pie¢ podkarpackich gospodarstw winiarskich osiggneto juz w
petni handlowg jako$¢ wyrabianych win, a wciggu najblizszych dwdch lat
liczba takich producentéw zapewne zwiekszy sie nawet dwu-, trzykrotnie.
Dodatkowym bodzZzcem dla nowych kandydatéw na podkarpackich winiarzy
mogaq stac sie przygotowywane zmiany prawne utatwiajgce wyréb win
gronowych w matych gospodarstwach.

Dotychczasowe doswiadczenia w wyrobie win gronowych na Podkarpaciu
sq bardzo obiecujace i pokazujq, ze region ten ma duzy potencjat do
produkcji wina wysokiej klasy. Potwierdzita to bardzo udana prezentacja
podkarpackich winiarzy na pierwszym ogdlnopolskim ,Konwencie Polskich
Winiarzy” w Warszawie w czerwcu tego roku. Impreza ta pokazata, ze
Podkarpacie to niewatpliwie przodujacy i najbardziej interesujacy ,region
winiarski” w Polsce, zarowno pod wzgledem liczby gospodarstw
winiarskich, jak i jakosci produkowanych win.

Aby tego potencjatu nie zmarnowac zachodzi dzi$ pilna potrzeba dalszego
wsparcia organizacyjnego i merytorycznego podkarpackich gospodarstw
winiarskich, aby umozliwi¢ im sprzedaz wina i stworzenie oferty turystyki
winiarskiej.



ZALOZENIA PROJEKTU

Cel nadrzedny projektu

Nadrzednym celem projektu jest wspomozenie matych
gospodarstw rolnych poprzez zapewnienie im alternatywnych
zrodet dochodu zwiazanych z produkcja i sprzedaza win
gronowych oraz agroturystyka, zr6znicowanie dochodow
mieszkancow obszarow wiejskich, a takze promocja rolnictwa i
obszarow wiejskich Podkarpacia.

Cel szczegoétowy i zadania

Celem szczegoétowym projektu jest przygotowanie szeregu
gospodarstw winiarskich na Podkarpaciu do stworzenia oferty
specjalistycznej turystyki winiarskiej o europejskim standardzie
oraz do bezposredniej sprzedazy wina w gospodarstwie.

W ramach tego celu realizowane bedq nastepujgce zadania:
« pomoc w zaktadaniu nowych gospodarstw winiarskich,

e przygotowanie gospodarstw juz istniejacych do oferowania turystom
odptatnych, komentowanych degustacji produkowanych win;

e przygotowanie gospodarstw do zbytu wtasnej produkcji winiarskiej w
formie sprzedazy bezposredniej na terenie gospodarstwa i sprzedazy
wysytkowej;

« stworzenie agroturystycznej oferty pobytowej w gospodarstwach
winiarskich, obejmujacej nocleg ze $niadaniem i ewentualnie
catodzienne wyzywienie;

« stworzenie dodatkowej oferty, obejmujacej zwiedzanie gospodarstwa
winiarskiego i prezentacji zagadnien zwigzanych z uprawg winorosli i
wyrobem wina,

« stworzenie profesjonalnych stron internetowych poszczegdlnych

gospodarstw winiarskich, w tym komercyjnych stron do rezerwacji
pobytéw i wysytkowej sprzedazy wina,

wdrozenie wspolnej promocji gospodarstw winiarskich jako atrakcji
turystycznej na szczeblu regionu.

Zaktada sie, ze tworzona w gospodarstwach winiarskich oferta turystyczna
i zwigzana z tym infrastruktura bedzie prezentowac na tyle wysoki
poziom, aby zadowoli¢ coraz bardziej wymagajacych enoturystéw.

Uczestnicy

Uczestnikami projektu mogg by¢ gospodarstwa rolne lub osoby
indywidualne spetniajqce nastepujgce kryteria:



« posiadajq lub zamierzajq zatozy¢ winnice o powierzchni co najmniej 10
arow,

« produkujg wino lub sg przygotowane do produkcji wina najpdzniej w
2009 roku.

Czas trwania projektu
Program przewidziany jest do realizacji w latach 2007-2009.

UZASADNIENIE PROJEKTU

Podkarpacie zdecydowanie przoduje w réznego rodzaju inicjatywach
zwigzanych z rozwojem uprawy winorosli i produkcji win gronowych w
Polsce. Obecnie region ten jest postrzegany jako prawdziwa kolebka
odradzajacego sie polskiego winiarstwa, w wiekszym nawet stopniu, niz
Jtradycyjny” region winiarski Zielonej Gory. Taka wizja doskonale
wspotgra ze strategig promocji wojewddztwa podkarpackiego jako regionu
ekologicznie czystego, rolniczego, a zarazem innowacyjnego.
Wykorzystanie tego atutu dla budowania wizerunku regionu juz dzis
tworzy wymierng wartos¢ ekonomiczna.

Obecnie kilkadziesigt podkarpackich gospodarstw posadzito wtasne winnice
i przygotowuje sie w kilkuletniej perspektywie do podjecia produkcji wina.
Na razie zjawisko to ma niewielkie znaczenie gospodarcze, a do sprzedazy
wina w przysztym roku jest przygotowanych zaledwie kilka gospodarstw.
Jednak w ciggu kilku lat istnieje szansa stworzenia w regionie nawet
kilkuset miejsc pracy w sektorze winiarskim, pod warunkiem ze obierze sie
witasciwg strategie rozwoju tego sektora, a inicjatywy podejmowane w
gospodarstwach otrzymajq nalezyte wsparcie.

Rodzace sie podkarpackie winiarstwo wyraznie zmierza w kierunku modelu
niewielkich gospodarstw winiarskich, taczacych produkcje win gronowych
Sredniej i wyzszej klasy jakosciowej, odznaczajacych sie specyficznie
lokalnym charakterem, z prowadzeniem dziatalnosci agroturystycznej.
Wielkos$¢ nasadzen winnic w poszczegdlnych gospodarstwach waha sie w
granicach od 0,10 do kilku hektaréw i tendencja ta raczej utrzyma sie w
kolejnych latach z uwagi na ograniczenia klimatyczno-geograficzne oraz
rozdrobnienie wiasnosci gruntow.

Wbrew globalizacyjnym tendencjom wspotczesnej gospodarki, w wielu
regionach winiarskich dobrze prosperuje sektor drobnych producentéw
wina. Umozliwia to przede wszystkim modne ostatnio, gwattownie
rozwijajace sie zjawisko tak zwanej enoturystyki, czyli specjalistycznej
turystyki winiarskiej (patrz zatacznik do projektu). Dzieki dodatkowym
dochodom ze sprzedazy bezposredniej wina, degustacji i agroturystyki na
catym Swiecie utrzymujq sie dziesigtki tysiecy matych gospodarstw
winiarskich, a ich wtasciciele maja zapewnione dochody na odpowiednim
poziomie.



Z uwagi na zarysowang wyzej strukture gospodarstw wydaje sieg, ze
orientacja na turystyke to réwniez najbardziej oczywisty kierunek rozwoju
sektora winiarskiego na Podkarpaciu. Tym bardziej ze jest on catkowicie
zgodny z innymi zatozeniami strategii rozwoju i promocji wojewddztwa.

KORZYSCI WYNIKAJACE Z REALIZACJII PROJEKTU
Realizacja projektu przyniesie nastepujgce korzysci:

+ wdrozenie na terenach wiejskich innowacyjnego sektora tqczacego
produkcje rolng i ustugi o bardzo wysokiej konkurencyjnosci rynkowej,

« stworzenie atrakcji turystycznych o ponadregionalnym znaczeniu,

« zapewnienie dodatkowego zrodta dochodow dla matych gospodarstw
rolnych,

« dywersyfikacja zrédet utrzymania mieszkancéw wsi,

« podniesienie kwalifikacji zawodowych rolnikdéw i zwiekszenie ich
konkurencyjnosci na rynku pracy,

« promocja rolnictwa i terendw wiejskich Podkarpacia,

« o0golnopolska i miedzynarodowa promocja regionu.

PROPONOWANE DZIALANIA PROJEKTU

Aby mysle¢ o rozwoju turystyki winiarskiej w skali regionu, konieczne jest
uzyskanie konkretnych , produktéw” w postaci co najmniej kilku (a lepiej
kilkunastu) odpowiednio przygotowanych gospodarstw winiarskich.
Dlatego absolutnym priorytetem w realizacji projektu powinny by¢
dziatania stuzgce przygotowaniu gospodarstw do swiadczenia
komercyjnych ustug enoturystycznych, w tym sprzedazy wina. Przewiduje
sie tu nastepujgce dziatania:

» szkolenia specjalistyczne dotyczgce prowadzenia dziatalnosci
agroturystycznej, tworzenia oferty specjalistycznej turystyki winiarskiej
oraz marketingu oferty turystycznej gospodarstw,

« wyjazdy studialne do regiondw posiadajgcych rozwinietg oferte
turystyki winiarskiej,

« doradztwo i pomoc organizacyjng w zakresie tworzenia oferty
turystycznej w gospodarstwie i zwigzanej z tym niezbednej
infrastruktury,

« pomoc prawng w dopetnieniu formalnosci zwigzanych z produkcjq i
sprzedazag wina.

Jako uzupetnienie dziatan dotyczacych bezposrednio gospodarstw
winiarskich przewiduje sie takze realizacje szeregu zadan stuzacych
wspdlnej promocji stworzonej oferty enoturystycznej:



» prezentacje wszystkich powstatych na Podkarpaciu gospodarstw
winiarskich w formie folderu, przewodnika, mapy enoturystycznej oraz
portalu internetowego,

« opracowanie kompleksowej oferty enoturystycznej przy wspétpracy z
polskimi i zagranicznymi biurami turystycznymi,

« wspotprace w temacie turystyki winiarskiej z innymi krajami Europy, w
szczegoblnosci z Republikg Czeskg, Stowacjg i Wegrami, tworzenie
regionalnych Sciezek i szlakdw winiarskich oraz miedzynarodowych tras
enoturystycznych oraz wspdlne pozyskiwanie na ten cel srodkow
finansowych z funduszy UE,

» organizacje kolejnych edycji Miedzynarodowych Dni Wina w Jasle w
celu szerzenia kultury wina oraz rozwijania tradycji winiarskich w
naszym regionie,

e zorganizowanie w 2007 roku Miedzynarodowego Konkursu Winiarskiego
po raz pierwszy z udziatem takze polskich winiarzy.

Szkolenia specjalistyczne

Przewiduje sie cykl krétkich, 3-8 godzinnych szkolen tematycznych,
obejmujacych nastepujace zagadnienia:

« 0gdlne zagadnienia zwigzane z prowadzeniem dziatalnosci turystycznej
na terenach wiejskich, a w szczegoélnosci w gospodarstwie rolnym,

« specyfika turystyki winiarskiej, w tym: profil i wymagania odbiorcow,
specyfika oferty enoturystycznej i wymagana jakos¢ ustug,

zagadnienie ,kultury wina”, w tym: terminologia winiarska, ocena
jakosci wina, podawanie wina i dobo6r win do potraw,

e przygotowanie i prowadzenie profesjonalnej degustacji,

» przygotowanie gospodarstwa winiarskiego do zwiedzania,

» przygotowanie pobytowej oferty agroturystycznej, w tym wymagania i
standardy dotyczace noclegow i wyzywienia,

» zagadnienia prawne zwigzane z wyrobem i sprzedazg wina,

« zatozenie i utrzymanie profesjonalnej strony internetowej
gospodarstwa, w tym prowadzenie sprzedazy wina przez internet,

« promocja oferty enoturystycznej.

Wyjazdy studialne

Przewiduje sie krétkie, kilkudniowe wyjazdy studialne uczestnikow
projektu do regionéw posiadajgcych rozwinietg oferte turystyki
winiarskiej. Planuje sie wizyty w kilku regionach winiarskich w Niemczech,
Austrii i pétnocnych Witoszech, ktére obecnie nalezg do przodujacych
regiondw turystyki winiarskiej w Europie i na $wiecie, zaréwno pod



wzgledem bogactwa oferty enoturystycznej, jak i standardu $swiadczonych
ustug.

Uczestnicy wyjazddw zapoznajg sie z funkcjonowaniem niewielkich
gospodarstw winiarskich swiadczacych ustugi enoturystyczne oraz z
lokalnymi i regionalnymi dziataniami rozwijajgcymi i promujacymi
turystyke winiarskg (lokalne stowarzyszenia, szlaki winiarskie, etc.)

Doradztwo i pomoc organizacyjna

Wiekszos$c¢ potencjalnych uczestnikow projektu nigdy wczesniej nie
zajmowata sie dziatalnoscig turystyczng, co na poczatku moze by¢ dla nich
pewnym utrudnieniem w przygotowaniu profesjonalnej oferty pobytowej
swojego gospodarstwa. Dlatego takze po zakonczeniu szkolen wtasciciele
gospodarstw powinni mie¢ mozliwos¢ dalszych, statych konsultacji z
zakresu organizacji i prowadzenia dziatalnosci turystycznej. Szczegodlnie
istotna bedzie tu mozliwos¢ zasiegniecia porady u oséb posiadajacych
profesjonalne doswiadczenie w prowadzeniu i promocji ustug
turystycznych.

Przewiduje sie, ze do konca trwania projektu uczestnicy bedg otrzymywac
pomoc doradczg przy wdrazaniu w swoich gospodarstwach wiedzy i
umiejetnosci zdobytych podczas szkolen i wyjazdéw studialnych.

Pomoc prawna

Produkujac wino przeznaczone na sprzedaz trzeba dopetni¢ catego szeregu
formalnosci, ktére nie dotyczg innych rodzajow produkcji rolniczej
(obowigzkowe zgtoszenia i sprawozdania o produkcji, dopetnienie
formalnosci akcyzowych, itp.) Do tego dziatalno$¢ enoturystyczna
prowadzona w gospodarstwie winiarskim wigzg sie z roznymi formami
oferowania odwiedzajgcym wina: w formie degustacji, sprzedazy
detalicznej, poczestunku do positkow, etc. To réwniez wigze sie z
szeregiem formalnosci administracyjnych (uzyskaniem koncesji na
sprzedaz detaliczng, uzyskanie zgody Sanepidu, etc.)

Dla rolnikéw i innych producentéw wina, ktérzy wczesniej nie mieli do
czynienia z tego typu wymogami formalnymi, sprawy te bedq czasem
trudne do zatatwienia. Dlatego niezbedne jest zapewnienie statej
konsultacji prawnika, ktéry pomoze wtascicielom gospodarstw winiarskich
w dopetnieniu wszelkich formalnosci zwigzanych z wyrobem i sprzedazg
wina.

Projekt opracowat Wojciech Bosak, Polski Instytut Winorosli i Wina 2006.

Publikowanie i wykorzystanie tekstu lub jego fragmentéw jest dozwolone
wytgcznie za zgodg autora.



Zatacznik do projektu:

ENOTURYSTYKA I JEJ WPLYW NA SEKTOR
MALYCH GOSPODARSTW WINIARSKICH

Wojciech Bosak, Polski Instytut Winorosli i Wina

Bardzo modnym ostatnio zjawiskiem stata sie tak zwana turystyka
winiarska, czyli enoturystyka (z greckiego oinos — wino). Jak pokazujq
statystyki, turystyka winiarska jest obecnie najszybciej rozwijajacq sie
gatezig Swiatowego przemystu turystycznego, trudno wiec sie dziwic¢, ze
wielu producentéw wina na catym Swiecie widzi tu dla siebie duzg szanse
rozwoju. Dotychczasowe doswiadczenia pokazujg, ze na enoturystycznym
boomie najwiecej mogg skorzystac mate gospodarstwa winiarskie, a w
wielu regionach pytanie o rozwdj turystyki winiarskiej brzmi wrecz jak
»,by¢ albo nie by¢” dla drobnych producentéw wina. Wydaje sie, ze rowniez
podkarpackie winiarstwo jest skazane na mariaz z turystyka.

Co to jest turystyka winiarska?

Turystyke winiarskg definiuje sie najczesciej jako wyjazdy do regiondéw
winiarskich, podczas ktorych turysta odwiedza przynajmniej jedno miejsce
zwigzane z produkcja wina (winnica, przetwornia, gospodarstwo
winiarskie) lub uczestniczy w imprezie o profilu winiarskim (degustacje,
roznego rodzaju prezentacje win, Swieta winiarskie, itp.) Inni badacze
tego zjawiska uwazajg, ze koniecznym warunkiem wiasciwej enoturystyki
jest otwartos¢ uczestnikdw na zdobywanie wiedzy zwigzanej z winem,
jego wyrobem i szeroko pojetg kulturg winiarska. Wykluczajg wiec z grona
prawdziwych enoturystow wszystkich mniej lub bardziej przypadkowych
odwiedzajacych, dla ktérych pobyt w gospodarstwie winiarskim, czy udziat
w degustacji nie wigze sie z rozwojem winiarskiej wiedzy i zainteresowan.
Poglad ten podzielaja takze sami winiarze i organizatorzy imprez
winiarskich, ktérzy wigzg duze nadzieje z rozwojem specjalistycznej,
edukacyjnej enoturystyki w wezszym tego stowa znaczeniu. Nie widzg
natomiast wiekszych korzysci w przyjmowaniu turystow, ktorzy wizyte w
piwnicy lub na festiwalu wina traktuja wytacznie jako okazje do
konsumpcji darmowych prébek lub zakupu tanich trunkéw, a nie sq
zainteresowani winem jako takim.

Kim s3 enoturysci?

Kluczem do zrozumienia fenomenu turystyki winiarskiej sgq jej odbiorcy.
Badania prowadzone w kilku krajach wyrdznity nastepujace wspdlne cechy
charakteryzujace enoturystéw:



« wiek ponad 25 lat, najczesciej w przedziale od 35 do 45 lat ($rednia ta
obniza sie z roku na rok, gdyz coraz wiecej mtodych ludzi zaczyna
interesowac sie turystyka winiarska);

« sg to najczesciej pary lub mezczyzni, procent podrdzujacych samotnie
kobiet jest wyraznie nizszy (proporcje te powoli sie wyréwnujg, gdyz
wsréd miodszych enoturystéw jest wiecej kobiet);

e praca na stanowisku wymagajacym wysokich kwalifikacji

(menadzerowie, wysokiej klasy specjalisci, przedstawiciele wolnych
zawodow);

» wyzsze wyksztatcenie;
» dochody wyzsze od przecietnych;

Poza tym typowi enoturysci mniej lub bardziej interesujg sie winem i majq
juz na ten temat pewng wiedze (np. z ksigzek, kurséw czy wczesniejszych
podrézy), a takze mniej lub bardziej regularnie pijg i kupujg wino. Sposrod
wszystkich krajow europejskich najwiekszy procent uczestnikdéw turystyki
winiarskiej wystepuje ws$rdd Niemcéw, Austriakdw, Brytyjczykow,
Skandynawoéw i mieszkancow Beneluksu.

Enoturystéw wyrdzniajg tez pewne wspdlne upodobania zwigzane z
podrézowaniem:

« czesciej wybierajg kilka krétszych wyjazdéow w ciggu roku, niz jedne
dtuzsze wakacje;

« preferujg krotkie pobyty, albo w czasie wyjazdu odwiedzajg kilka
miejsc, rzadko zatrzymujq sie na dtuzej w jednym miejscu;

« korzystajg najchetniej z noclegdw w hotelach, pensjonatach i pokojach
typu ,bed & breakfast” o dobrym standardzie;

e interesujq sie lokalng kuchnig, a takze kulturg odwiedzanego regionu
(zabytkami, sztukg, etc.);

« przed wyjazdem starajq sie czego$ dowiedzie¢ o celu swojej podrozy,
korzystajac z roznych zrédet informacji (internet, ksigzki i przewodniki,
opinie znajomych);

« przy planowaniu podrdozy oraz rezerwacji biletow, noclegéw i wizyt
najczesciej korzystajq z internetu.

Najczesciej deklarowane motywacje skfaniajgce do podjecia wyjazdéw
enoturystycznych, to (w kolejnosci frekwencji odpowiedzi):

« degustacje i che¢ poznania nowych win;
e zakup wina;

» poznanie réznorodnych tradycji kulinarnych i winiarskich (poznawanie
wina w relacji z lokalng kuchnig);

« unikalna atmosfera miejsc i regionéw, gdzie powstaje wino;



« zainteresowanie konkretnymi winami lub producentami i che¢ zdobycia
informacji na ich temat;

+ okazja do wypoczynku, ,ucieczka za miasto”;

+ okazja do wspdlnego spedzenia czasu z partnerem, przyjaciotmi lub
rodzing;

» okazja do poszerzenia ogdlnej wiedzy na temat wina.

Specyfika wyjazdow enoturystycznych

Znaczna wiekszo$¢ podrézy enoturystycznych, to krotkie wyjazdy
weekendowe do stosunkowo nieodlegtych celow. Wprawdzie enoturysci nie
stronig od wizyt w odlegtych regionach winiarskich - nawet na innych
kontynentach - lecz podréozy takich nie podejmuje sie zbyt czesto.
Natomiast wielu enoturystdow co roku podejmuje kilka, albo nawet
kilkanascie krétkich wyjazdéw do regionow winiarskich, do ktérych mogg
dotrze¢ w ciggu co najwyzej kilku godzin. Geograficzny zasieg takich
weekendowych peregrynacji ostatnio znacznie sie rozszerzyt dzieki tanim
potaczeniom lotniczym, niemniej enoturysci wcigz najliczniej odwiedzajg
regiony potozone blisko duzych metropolii.

Turystyka winiarska wykazuje mniejszg sezonowosé, niz klasyczne formy
turystyki wypoczynkowej. Enoturysci czesto podrézujg do regionow
winiarskich wiosng i jesienig, a nawet zima, tgczac np. pobyt narciarski w
Alpach z wizytg w okolicznych gospodarstwach winiarskich.

Turystyka winiarska w Polsce

Pare lat temu moda na ,prawdziwg” turystyke winiarskg dotarta rowniez
doi Polski. Na podstawie dostepnych, mocno wyrywkowych danych mozna
bardzo ogdlnie szacowa¢, ze w zesztym roku tg forme wypoczynku
wybrato u nas 1-2 tys. osbéb, z czego okoto 200-300 osdéb wzieto udziat w
roznego rodzaju  zorganizowanych  wyjazdach  enoturystycznych.
Prawdopodobnie kilkakrotnie wiecej naszych rodakéw mogto przypadkowo
trafi¢ do gospodarstw winiarskich i na réznego rodzaju winiarskie imprezy
podczas podrézy wakacyjnych lub pobytdw wypoczynkowych. Jest to
zainteresowanie ciggle jeszcze bardzo mate, w porédwnaniu np. z
Niemcami, czy krajami skandynawskimi, ale podobnie jak w przypadku
konsumpcji wina obserwuje sie tu wyrazne tendencje wzrostowe.

Szlaki wedréwek naszych enoturystow najczesciej biegng na potudnie.
Celem weekendowych wyjazddéw winiarskich sg przede wszystkim Wegry,
a w nastepnej kolejnosci potudniowe Morawy, Stowacja i Austria. Diuzsze
wyprawy enoturystyczne Kierujq sie gtéwnie do krajow
srédziemnomorskich, przy czym najpopularniejszym celem sa Wiochy.
Niewielkie grupy polskich enoturystow dotarty takze do Kalifornii, Chile,
Urugwaju, Argentyny i Nowej Zelandii. Organizacjqg wyjazdow
enoturystycznych zajmujq sie w Polsce trzy firmy, przy czym zadna z nich



nie traktuje tego jako najwazniejszego profilu swojej dziatalnosci. W tym
roku kilka zorganizowanych grup enoturystéw odwiedzito gospodarstwa
winiarskie w Jasle i w podwroctawskiej Miekini.

Typowi polscy enoturysci w zasadzie nie odbiegajg od przedstawionego
wyzej Swiatowego i europejskiego wzorca, prezentujgq podobny profil
socjologiczny oraz podobne zachowania i motywacje. WiekszosS¢ z nich
mieszka w Warszawie, pozostali w innych duzych miastach.

Oferta enoturystyczna gospodarstw winiarskich

Produkty enoturystyczne najczesciej oferowane przez gospodarstwa
winiarskie, to:

» degustacje win,
« mozliwos¢ bezposredniego zakupu wina u producenta,
« oferta pobytu w gospodarstwie (noclegi i wyzywienie),

+ mozliwo$¢ zwiedzania gospodarstwa winiarskiego i poszerzenia swojej
wiedzy na temat wina.

Degustacje

Podczas pobytu w gospodarstwie winiarskim enoturysta chce przede
wszystkim poznaé produkowane tam wina. Dlatego podstawowg atrakcja
enoturystyczng, oferowang praktycznie we wszystkich duzych i matych
gospodarstwach winiarskich otwartych dla odwiedzajacych s specjalnie
organizowane, komentowane degustacje. Dzisiaj wiekszos¢ takich
gospodarstw posiada juz odpowiednio przygotowane salki degustacyjne,
mieszczace od kilku do kilkudziesieciu oséb. Degustacja moze byc
oferowana jako samodzielna, odptatna impreza, lub jako czes¢ szerszej
oferty np. w ramach diuzszego pobytu w gospodarstwie winiarskim.

Dobra degustacja wymaga starannego przygotowania. Trzeba zadbac o
wygodne miejsce, zapewni¢ odpowiednie kieliszki, wode i pieczywo,
zadba¢ o wilasciwg temperature podawanych prébek, przygotowad
materiaty z opisem degustowanych win, etc. Wazne jest takze osoba
prowadzgca — najlepiej jesli jest to ktos osobiscie zaangazowany w uprawe
winorosli i wyréb wina, kto jest w stanie odpowiedzie¢ na rdozne pytania
dociekliwych degustatoréw. Enoturysta odwiedzajacy gospodarstwo
winiarskie oczekuje bowiem czego$ wiecej, niz degustacja z wyuczonym
na pamiec i wyrecytowanym komentarzem.

Komentowana degustacja oferowana jako samodzielna, odptatna impreza
spotka sie z zainteresowaniem odbiorcéw, jesli zaprezentuje co najmniej
4-5 réznorodnych win, np. 2 wina biate, 2 czerwone i 1 stodkie. Natomiast
optymalny zestaw, ktéry zadowoli nawet wymagajacych enoturystow, to
7-8 probek degustacyjnych (wieksza ilos¢ win mogtaby nadmiernie
~zmeczy¢” mniej doswiadczonych degustatoréow). Wiele matych



gospodarstw nie jest jednak w stanie uzyskac takiego asortymentu win
produkowanych w handlowych ilosciach. Najlepszym rozwigzaniem jest
wyréb niewielkich partii kilku réznych win, ktoére sg przeznaczone
wytacznie do degustacji i nie beda sprzedawane w innej formie. Juz 50
litrow takiego ,unikatowego” wina wystarczy na uzyskanie ok. 800-900
standardowych prébek degustacyjnych.

Sprzedaz bezposrednia

Jak pokazujq statystyki z réznych regionéw, od 68 do 75% turystow
odwiedzajacych gospodarstwa winiarskie kupuje na miejscu co najmniej
jedng butelke produkowanego tam wina. A jesli pobyt w gospodarstwie
pozostawi mite wrazenie, jest spora szansa ze odwiedzajgcy kupig tam
wino rowniez w przysztosci, bezposrednio na miejscu lub korzystajac ze
sprzedazy wysytkowej. Wedtug badan ankietowych postepuje tak ponad
15% odwiedzajacych gospodarstwa winiarskie.

Sprzedajac wino bezposrednio konsumentowi producent zachowuje w
kieszeni wydatki zwigzane z dystrybucjgq oraz marze dla posrednikow
hurtowych i detalicznych. W przypadku win Sredniej klasy koszty te mogg
stanowi¢ tacznie nawet 40% ceny wina na poice sklepowej. Wino
kupowane w ilosciach detalicznych bezposrednio u producenta kosztuje
zwykle tyle samo co w sklepie (czesto wymagajgq tego umowy z
dystrybutorami), a ewentualne upusty sg symboliczne, najwyzej do kilku
procent. W sumie, sprzedajac wino bezposrednio konsumentowi producent
moze na kazdej butelce zarobi¢ ,na czysto” nawet dwukrotnie wiecej, niz
w przypadku sprzedazy poprzez hurtownie i sklepy.

W regionach liczniej odwiedzanych przez enoturystéw bezposrednia
sprzedaz wina stanowi czesto wazne zrédito dochodu dla matych
gospodarstw winiarskich. W Nowej Zelandii prawie jedna czwarta krajowej
produkcji wina jest sprzedawana bezposrednio turystom
w gospodarstwach winiarskich. Stosunkowo niewielcy producenci ze stanu
Nowy Jork (trzeci stan winiarski USA po Kalifornii i stanie Waszyngton)
ponad 50% swojej produkcji sprzedajg bezposrednio na miejscu, a
dalszych kilka procent w sprzedazy wysytkowej, niemal wytgcznie klientom
ktérzy wczesniej odwiedzili ich gospodarstwa.

Takze europejscy winiarze sprzedajg coraz wiecej wina bezposrednim
odbiorcom, szczegdélnie w rejonach  weekendowych  wyjazdéw
mieszkancow duzych miast. W Niemczech, Austrii czy poétnocnych
Wtoszech juz nawet w niewielkich, kilkuhektarowych gospodarstwach
czesto widzi sie maty butik z winem, zazwyczaj potaczony z miejscem do
degustacji. W Wielkiej Brytanii zaledwie paru najwiekszych producentéw
sprzedaje swoje wino poprzez dystrybutoréw, natomiast prawie setka
komercyjnych, ,petnoetatowych” gospodarstw winiarskich utrzymuje sie
wytacznie dzieki sprzedazy bezposredniej. Réwniez w takich krajach, jak
Belgia, Holandia i Dania niemal cato$¢ lokalnej produkcji wina jest
sprzedawana bezposrednio w miejscu wyrobu.



Agroturystyczna oferta pobytowa

Jezeli gospodarstwo winiarskie jest odwiedzane przez enoturystéw, mozna
na tej bazie rozwing¢ takze typowe ustugi agroturystyczne, jak noclegi i
wyzywienie. Duzy procent gospodarstw winiarskich w réznych krajach
oferuje ustugi typu ,bed & breakfast” (pokdj ze $niadaniem). Takze blisko
naszych granic, na Wegrzech czy na Stowacji znalezienie noclegu u
winiarza nie jest juz wiekszym problemem.

Spora liczba gospodarstw winiarskich oferuje dzisiaj do$¢ rozbudowane
ustugi  turystyczne, adresowane do zamozniejszych i bardziej
wymagajacych odbiorcéw. Przy winnicach i piwnicach nierzadko wyrastajq
eleganckie pensjonaty o hotelowym standardzie i restauracje polecane w
miedzynarodowych przewodnikach dla smakoszy. Taka luksusowa
winiarska ,agroturystyka” dos$¢ preznie rozwija sie dzisiaj w wielu
regionach winiarskich (szczegdélnie w poblizu duzych metropolii) w
zachodniej Europie, USA i Australii, cho¢ podobne przyktady znajdziemy
juz np. w Tokaju.

Bardzo wysoki standard oferty turystyki winiarskiej nie powinien dziwi¢ w
zestawieniu z zarysowanym na wstepie profilem potencjalnego odbiorcy
tego typu atrakcji. Nalezy to mie¢ na uwadze planujac jakakolwiek
infrastrukture turystyczng, a zwlaszcza noclegowa w gospodarstwach
winiarskich. Nie zawsze jest wymagany standard luksusowego hotelu, ale
czysty, wygodny pokdj z wiasng tazienkg i mozliwos¢ wypicia porannej
kawy, to raczej minimum oczekiwan wspotczesnego enoturysty.

Zwiedzanie gospodarstwa winiarskiego i inne programy
edukacyjne

Wspbdiczesny enoturysta interesuje sie nie tylko samym winem, ale
rowniez catym kontekstem w ktéorym ono powstaje. Gospodarstwo
winiarskie z winnica i piwnicg produkcyjng stwarza unikalng sposobnosc¢
poszerzenia wiedzy o winie w miejscu jego wyrobu, z osobistym udziatem
winiarza — tworcy wina w roli przewodnika lub wyktadowcy. Dlatego coraz
wiecej producentdw wina oferuje dzisiaj odwiedzajacym rozmaite
programy edukacyjne o roznym stopniu merytorycznego skomplikowania:
od krotkiej wycieczki z przewodnikiem po specjalistyczne kursy o
tematyce winiarskiej.

Juz od paru lat programy zorganizowanego zwiedzania gospodarstw
winiarskich staty sie popularne w takich krajach, jak USA, Kanada,
Australia, Nowa Zelandia, Potudniowa Afryka czy Anglia. Natomiast w
~starych” krajach winiarskich Europy oferta taka jest ciggle jeszcze
stosunkowo rzadka, cho¢ pojawiajq sie juz pierwsze jaskoétki. Pomijamy tu
wycieczki tematyczne organizowane od wielu lat przez duze firmy
winiarskie z Szampanii, Jerez, czy Porto, gdyz jest to oferta skierowana
bardziej do masowego odbiorcy, niz do wytrawnych enoturystow.



Typowy program zwiedzania gospodarstwa winiarskiego obejmuje spacer
po winnicy iwizyte w piwnicy produkcyjnej z mniej czy bardziej
doktadnym omoéwieniem zagadnien zwigzanych z uprawg winorosli i
produkcjg wina. Impreza taka standardowo obejmuje réwniez degustacje,
przy czym nie zawsze jest to petny program degustacyjny (jak w ofercie
komentowanej degustacji), a czesto tylko prezentacja 2-3 wybranych win.
Podobnie jak w przypadku degustacji, enoturysta ktéry decyduje sie na
zwiedzanie gospodarstwa winiarskiego oczekuje, ze impreza taka bedzie
prowadzona osobiscie przez winiarza zajmujgcego sie produkcjg wina.

Aby stworzy¢ statg oferte zwiedzania nie zawsze wystarczg same
przedsiewziecia organizacyjne, czesto potrzebne s tez pewne
usprawnienia natury technicznej. Dotyczy to zwtaszcza piwnicy i innych
pomieszczen do produkcji i przechowywania wina, ktére w matych
gospodarstwach nierzadko sg zbyt ciasne, aby przyja¢ zwiedzajacych.
Powinny one by¢ tak przystosowane, aby mozna byto wygodnie pomiescic¢
tam kilka, czy kilkanascie osob i zaprezentowac im poszczegdlne fazami
produkcji i aby zwiedzajacy nie poczynili przy tym zadnych szkdéd w
urzadzeniach produkcyjnych i zapasach wina. Trzeba tez zadbac¢ np.
o wygodne dojscie do winnicy.

Gospodarstwa winiarskie ktére dysponujg odpowiednimi pomieszczeniami
wyktadowymi organizujg tez bardziej specjalistyczne kursy i szkolenia o
szeroko pojetej tematyce winiarskiej (np. degustacja i ocena wina,
tgczenie win z potrawami, etc.) Znow liderami sg tu winiarze z krajow
anglosaskich, cho¢ zainteresowanie tego typu imprezami powoli rosnie
takze w Europie, szczegdlnie w Austrii i Niemczech. Do prowadzenia takich
spotkan nierzadko sg =zapraszani znani dziennikarze zajmujacy sie
tematyka winiarskg i kulinarng lub szefowie kuchni i sommelierzy z
renomowanych restauracji. W Anglii i USA duzg popularnoscig cieszg sie
weekendowe kursy amatorskiej uprawy winorosli i domowego wyrobu
wina.

© Wojciech Bosak 2006
© Polski Instytut Winorosli i Wina 2006

Publikowanie i wykorzystanie tekstu lub jego fragmentéw jest dozwolone
wytacznie za zgodq autora.



	Projekt:
	Na winiarskich ścieżkach podkarpacia
	Stworzenie oferty turystyki winiarskiej na Podkarpaciu
	Wstęp
	Sytuacja podkarpackiego winiarstwa
	założenia projektu
	Cel nadrzędny projektu
	Cel szczegółowy i zadania
	Uczestnicy
	Czas trwania projektu
	Uzasadnienie projektu
	Korzyści wynikające z realizacji projektu
	Proponowane działania projektu
	Szkolenia specjalistyczne
	Wyjazdy studialne
	Doradztwo i pomoc organizacyjna
	Pomoc prawna
	Załącznik do projektu:
	enoturystyka i jej wpływ na sektor małych gospodarstw winiarskich

	Wojciech Bosak, Polski Instytut Winorośli i Wina
	Co to jest turystyka winiarska?
	Kim są enoturyści?
	Specyfika wyjazdów enoturystycznych
	Turystyka winiarska w Polsce
	Oferta enoturystyczna gospodarstw winiarskich


